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捷途山海 T2 作为一款插电混动 SUV，其销量表现低迷（2025 年 10 月销量 1498 台）的

核心原因可从产品定位、市场竞争、品牌认知、用户体验多个维度深入解析。以下结合其参

数特性和市场反馈展开具体分析：
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产品定位与市场需求错配

硬派设计与新能源属性的割裂山海 T2 延续了燃油版旅行者的方盒子造型，主打 “硬

派造型” 风格，但缺乏新能源车型常见的开创性设计元素。这种设计虽吸引了部分越野爱

好者，却让追求科技感的新能源用户感到 “换汤不换药”。相比之下，比亚迪宋 Pro DM-i

等竞品通过年轻化、流线型设计强化新能源身份，更易获得主流家庭用户青睐。

混动系统的卖点模糊山海 T2 搭载的鲲鹏 C-DM 系统技术成熟（1.5T 发动机 + 3 挡

DHT，综合功率 280kW，CLTC 纯电续航 208km），但缺乏差异化标签。例如，比亚迪 DM-i

以 “亏电油耗 3.8L/100km” 为核心卖点，而山海 T2 的亏电油耗为 6.3L/100km，优势不

明显。

市场竞争激烈与价格策略失焦



主流竞品的降维打击山海 T2 的主力价格区间（18-23 万元）面临多重围剿：

家用市场：比亚迪宋 Pro DM-i（起售价10.28 万元）、深蓝 S7（起售价 14.99 万元）凭

借成熟的混动技术、高保有量和更低的油耗，成为家庭用户的稳妥选择。
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越野市场：哈弗猛龙（终端优惠后约 13 万元起）全系标配四驱系统，且价格低于山海

T2 两驱版；坦克 300 Hi4-T（起售价 25.38 万元）虽价格更高，但品牌溢价和越野性能更

具优势。

山海 T2 夹在中间，既无法在经济性上超越家用车型，又难以在越野性能上抗衡专业产

品。

四驱版定价策略失误山海 T2 四驱版起售价 22.49 万元，比哈弗猛龙顶配（19.28 万

元）高出 3.21 万元，且缺乏核心配置优势（如三把锁需选装）。相比之下，方程豹豹 5

（起售价 28.98 万元）虽价格更高，但提供了非承载式车身、云辇 - P 智能车身控制系统

等硬派越野专属配置，进一步挤压了山海 T2 的生存空间。

终端优惠力度不足尽管山海 T2 提供 2 万元左右的终端优惠（如置换补贴、金融贴

息），但其实际成交价仍高于竞品。例如，哈弗猛龙优惠后入门价约 13 万元，而山海 T2

两驱版优惠后仍需 16 万元以上，性价比差距显著。

品牌认知与渠道短板

捷途品牌的溢价能力不足捷途作为奇瑞旗下主打性价比的子品牌，长期以燃油车为主，

新能源领域的品牌声量有待提高。相比之下，比亚迪、长城等品牌在混动领域已建立成熟的

技术口碑，用户购买时更具安全感。



营销精准度不足山海 T2 的宣传聚焦 “硬派越野 + 露营场景”，但未有效触达核心用

户 —— 既未通过社交媒体（如抖音、B 站）吸引年轻越野爱好者，也未针对家庭用户强调

“省油、大空间” 等痛点。相比之下，哈弗猛龙通过 “城市 + 越野” 双场景营销（如联

合越野赛事、推出亲子露营主题活动），成功覆盖了更广的用户群体。

破局建议：找准差异化赛道，重塑用户认知

强化新能源标签，优化设计语言

推出 “新能源专属版” 车型，增加封闭式前脸、发光车标等元素，明确区分于燃油版。

针对家庭用户，弱化 “硬派越野” 宣传，转而强调 “长续航、低油耗、大空间”，

例如突出 “206km 纯电续航满足一周通勤” 的实用性。

调整价格策略，凸显四驱性价比

将四驱版价格下探至 20 万元以内，与哈弗猛龙形成直接竞争，并通过 “全系标配

XWD 智能四驱” 作为差异化卖点。

推出 “露营套装”“越野套件” 等选装包，满足用户个性化需求，同时提升单车利润。

写在最后

捷途山海 T2 的销量困境本质上是产品力、品牌力、渠道力协同不足的结果。在新能源

市场竞争白热化的当下，其需以差异化定位（如 “插混硬派 SUV 普及者”）为突破口，通

过价格下探、服务升级、精准营销重塑用户认知。若能抓住混动越野市场的蓝海机遇（2025

年新能源皮卡 / 越野 SUV 销量同比增长超 180%），山海 T2 仍有机会实现销量突围。
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